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YNTHESE GEOGRAPHIQUE

e Le logiciel reconnait automatiquement les dimensions geographiques
« Noms des villes, pays et continents
 Pour les fonctions, encodage reconnu :
ID ville (1006886 = Londres)
Pays : code Alpha2 (FR = France)
Code hiérarchique continent (001 = Africa)
Latitude/Longitude (”51.5074,-0.1278” = Londres)

e Possibilité d’appliquer une zone de zoom (sur un continent ou sous-continent)

e DPossibilité d’etfectuer des filtres de tous genres

What are the top countries by sessions? What are the top countries by sessions?
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DONNEES STYLE
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ERIE TEMPORELLE

Le logiciel reconnait automatiquement le champ Date et le place en Dimension qui

représentera 1’axe des abscisses
e Format impératif : AAAAMMDDHH

Filtrer sur une plage de dates (Par défaut : 30 derniers jours)

Possibilité d’ajouter une comparaison de dates (Par défaut : Période précédente)

Style : Possibilité de mettre 2 axes

How are site sessions trending?
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DONNEES STYLE
Source de données Champs disponibles
# Pardéfaut ([Sampl... Q g

o COMBINER LES DONIKE)

Dimension
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Filtrer

Filtre "Série Temporelle’

o AJOUTER UN FILTRE

Segment Google Analytics (2)
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"COMMANDES DE FILTRAGE & =

» Mise a jour rapide de 'ensemble du dashboard en fonction du filtre appliqué.

> DPossibilité de filtre sur n'importe quelle variable

> Plage de Dates

> Possibilité de grouper la commande de filtrage avec des graphiques pour modifier seulement les graphiques

regroupes
-
-
Country - |
— — 19 sept. 2018 - 18 oct. 2018 -
Q Saisir un terme a rechercher — o .
[ ] Inclure Ia date daujourdhui - 30 deniers jours
United States I Date de début Date de fin
SEULEMENT
< September 2018 > < October 2018 >
India 5k Sun Mon Tue Wed Thu Fri Sat Sun Mon Tue Wed Thu Fri Sat
26 27 28 29 30 31 1 30 1 2 3 4 5 6
United Kingdom 33k
i 2 3 4 5 6 7 8 7 8 9 10 1 12 13
Canada 26K
9 10 11 12 13 14 15 14 15 16 1?@ 19 20
Taiwan 23k 16 17 18 @ 20 21 22 21 22 23 24 25 26 27
France 19k 23 24 25 26 27 28 29 28 29 30 31 1 2 3
30 1 2 3 4 5 6 4 5 6 7 8 9 10
Spain 19k
]
Il
Japan 18k : ANNULER APPLIQUER
Germany 15k | 5

Australia 14k



PRESENTATION ET STYLE

* Présentation Type Power Point : Pages / Arriére Plan / Groupage d’éléments /
Organisation de Pages- Duplication — Mise en Page etc.

« Chaque élément graphique propose ses propres attributs :
Bordures — Polices — Couleurs - Pagination — Compresser les nombres — Libellés -

Nombre de barres ou secteurs — Légendes.

» C’est ce qui rend attractif les rapports issus de Google Data Studio

* DPossibilité de changer les titres des champs : nom des champs source mais aussi

directement sur les graphiques.

Nombre d'unités

Champ source - Rang

Agregation

@ Nombre
Type

Nombre -
Type d'affichage

Aucun -
Appliguer le caleul en cours

Aucune fonction A @
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DONNEES STYLE

En-téte du tableau

Afficher l'en-téte Retour 4 la ligne

O

automnatique

A v 14 ¥ [ Roboto -

Couleurs du tableau

e

I

Libellés du tableau

A v 12 ¥ [3Roboto -

Corps de tableau

Muméras de ligne Retour a la ligne

O

automnatique

Bas du tableau

Afficher la
pagination




RESENTATION ET STYLE

. Yo 4 P | bre d'unité 5
Quelques fonctionnalités intéressantes : fovenanee fHomare cnites Nom Nb entrées/Bud..

durée classes Etats-Ll. France

Le Gendarme se m.
3h et plus 10 4
Le Gendarme et les.

2h30 4 3h

 Tableaux : Choix de cartes de
densité ou barres sur les tableaux

Emmanuelle
2h10 & 2h30
F, :_.I"-....-..I

h50 & 2H10 18 12 : Lanp il

h30 a Th50

h30 et moins Bamb

Genre
* Nuages de points :
Couleurs sur dimension
Courbes de tendances




"CREATION DE CHAMPS

Editer les données

@ Ajouter une page Kk |2 T e) H @ 0 C - - I W s D (@] m = ¢_! +2
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DONNEES STYLE
rce de données Champs disponibles C ~ h
BOX OFFICE - JDD Q  Saisissez unterme &1 reer un C amp
Nom Rang - N 7
@ COMBINERLESDOND) | e Annge ca lcu le
1. Titanic 1
Asc  BoxOffice
2 Bienvenue chez les Chitis 2 Dimension ¢ Budget
-
3 Intouchables 3 o Nationalité fec  Distributeur
Aec  Durée
4. Blanche-Neige et les sep... 4
Statistique figc  Genre
5. La Grande Vadrouille 5 Ao
" [ suM Rang
6. Autant en emporte le vent [} 2 Fi
Sa
BOX OFFICE - JDD @ Wodification des champs dans les rapports : ACTIVEE UTILISATION DES IDENTIFIANTS DU PROPRIETAIRE (%) “
& MODIFIER LA CONNEXION ° AJOUTER UN CHAMP
Indice Champ Type Agrégation Description Q Champs de recherche
1 Rang 123  Nombre Aucun
2 MNom ABC Texte Aucun
3 Réalisateur RABC  Texte Aucun
4 Nationalité © Pays Aucun
5 Distributeur ABC Texte Aucun
6 Année de sortie [T année (nann) Aucun
7 Durée en mn 123 Nombre Aucun
8 Budget (en §) 123 Nombre Aucun
9 Box Office France 123 Nombre Aucun
10 Nb nomination 123 Nombre Aucun

(3 ACTUALISER LES CHAMPS

25/25 champs



BOX OFFICE - JIJD

"CREATION DE CHAMPS

Champs
existants

Nom du nouveau Formule
champ

- Modification des champs dans les rapports : ACTIVEE UTILISATION DES IDENTIFIANTS DU PROPRIETAIRE @ “

& TOUS LES CHAMPS

Champs dispor]bles

123
REC
A

®

]

123

a

2

123

v

Rang

Nom
Réalisateur
Nationalité
Distributeur
Année de sortie
Durée en mn
Budget (en $)

Box Office France

Nom du champ J'

Provenance

Formule @

1 CASE

METTRE EN FORME LA FORMULE

2 WHEW ~Mationalité ="France” THEN "France”

3 WHEN Nationalité ="ctats-Unis" THEN "Etats-Unis"
4 ELSE "Autres”

5| END

6

° ANNULER ENREGISTRER



"CHAMPS CALCULES

+ Calculs arithmétiques simples a I'aide des opérateurs standards: + - / *

* Fonctions d’agrégations : SUM(), AVG(), MIN(), MAX() Codes géographiques d'entrée
» CITY_ID'

* Fonctions arithmétiques : LOG(), POWER(), ROUND() + 'CONTINENT_CODE
* 'COUNTRY_ISO_CODE'

* Fonctions de Dates : TODATE(), DATE_DIFE(), YEAR() * 'REGION_ISO_CODE'

* 'SUB_CONTINENT_CODE'
* Fonctions géographiques : TOCITY(), TOCOUNTRY(), TOCONTINENT()

- Fonctions de texte : CONCAT(), REGEXP MATCH(), SUBSTR()

Exemples
Liste des fonctions :

https://support.google.com/datastudio/table/6379764?hl=fr

Utilisateurs/Nouveaux utilisateurs

(Prix * Quantité&) * 0,085
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https://support.google.com/datastudio/table/6379764?hl=fr

"QUELQUES FONCTIONS

*  Branchement conditionnel : CASE WHEN ... THEN ... END

+ Conversion d'un type en numérique ou texte : CAST
CAST(Session Duration AS NUMBER)
puis SUM(CASE WHEN Session Duration > 60 THEN 1 ELSE 0 END)

* Ajout d'images (uniquement dans les tableaux) : IMAGE(Image URL, [Alternative Text])
* Ajout de liens web : HYPERLINK(URL, libellé lien)

* Fonctions statistiques : MEDIAN(), COUNT(), COUNT_DISTINCT(), VARIANCE(), STDDEV()

MAX(Wait Time) + 1 CASE
WHEN Pays IN
CONCAT( 'Browser:', Browser, ("USA","Canada", "Mexique") THEN
'Version:', Version-number) "Amérique du Nord
WHEN Pays IN
Dﬁ![hit_time’ rHII_II.IIS ] } f“iﬂglefﬂrrE.;“Fruce"} THEN
Europe

ELSE "Autre"

TOCITY (city-info, 'CRITERIA-ID') -
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‘COMBINAISON DE DONNEES

 DPossibilité d’utiliser plusieurs jeux de données

. . . 7/ . . . Vé Ajouter un
 Possibilité de combiner plusieurs jeux de données nouveau jeu de
données
= Copie de [Sample] Google Analytics Marketing Website
. Fichier ~Modification Vue Insertion Page Organisation Ressource  Aide B
— Gérer les
. h o . .
B Alouter une page o o & h'l"' |"'|"' e) Gérer les nouvelles sources de données I:] J Otntu,res entre les
| données
Gérer les données mixtes
AKE A

Gérer les segments

(oW

Gérer les filtres

. Gérer les couleurs associées aux valeurs des dimensions
Marketing We

Users Sessions Paaevi
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"COMBINAISON DE DONNEES

Il suffit simplement de trouver une clé de jointure entre les deux jeux de données et d’intégrer les parametres
souhaités. Ne vous limitez pas a une seule source de données si c’est nécessaire pour servir vos objectifs.

& Combiner les données

Source de donnees

[Sample] Google Analytics Data ~

Clés de jointure @ Champs disponibles
Q. countr
%) Country

) Country 150 Code

Plage de dates

@ Automatique
O Personnalisé

La plage de dates spécifiée danz le
graphique sera utilisée.

Segment Google Analytics @
© ~souTERUN SEGMENT

Filtres

© rooaruter

Source de donnees

[Sample] World Population Data 2005- 2014 ~ :

Clés de jointure (3)

Filtres

© oo aruTer

Champs disponibles

REC

123

123

123

123

123

Saisissez un terme a rech

Country

Country Code

Year

Year (YR)

Female %

Internet %

Internet Users

Mobile Subcriptions %
Mobile Subscripticns

Population

(=)

Source de donnees

[Sample] Search Console Data (URL) ~ -

Clés de jointure (3)

Plage de dates

@ Automatique
O Personnalisé

La plage de dates =pacifiée danz le

graphigue sera utilizée.

Filtres

© oo aruTer

Champs disponibles

Q
®

o)

REC
REC
REC
REC

123

123

Saisigsez un terme a rech
Country

Date

Device Category

Google Property

Landing Page

Query

Impressions

Url Clicks

URLCTR AJOUTER UNE SOURCE DE
DONNEES
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C/ |

OMBINAISON DE DONNEES

* En webmarketing, la combinaison des données peut se faire sur les différentes pages du site : Accueil, Catégories de
Produits, Fiches Produits : cela permet de suivre les pages les plus consultés, le taux de rebond, ...
Pour cela, simplement utiliser I'URL des pages concernées et ajouter la dimension correspondante.

Exemple:

CASE

WHEN (REGEXP_MATCH(Page, '/home.*')) THEN 'Accueil'

WHEN (REGEXP_MATCH(Page, '/google redesign.*')) THEN 'Catégorie' S
WHEN (REGEXP_MATCH(Page, '/signin.*')) THEN 'Compte' -
WHEN (REGEXP_MATCH(Page, '/basket.*)) THEN 'Panier’ JOOpMHedESION/ appare!
WHEN (REGEXP_MATCH(Page, '/asearch.*')) THEN 'Recherche'

ELSE 'Autres pages' END Joogle+redesign/accessories/stickers/home
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BILAN

Avantages Inconvénients
Simple d’utilisation Confidentialité et propriété des données
Ergonomie soignée, présentation Lenteur (travail en ligne)
Cartes géographiques Connecteurs orientés Google uniquement
Filtre sur les dates Edition uniquement par transfert PDF
Outil de partage collaboratif

» Cet outil est un complément de la Toolbox Google Analytics et est particulierement utilise en
Webmarketing
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‘SOURCES

https://www.clickinsight.ca/wp-content/uploads/2017/05/Data-Studio-Course-May-
2017.pdf

https://datadrivenlabs.io/blog/how-to-build-a-data-studio-dashboard/

https://academy.visiplus.com/blog/analytics-2/quest-ce-que-google-data-studio-et-
comment-lutiliser-2016-09-21

http://marketlytics.com/blog/google-data-studio-tutorial

http://dbdmg.polito.it/word press/wp-content/uploads/2017/12/Es4 DataStudio 2017-
ENG v4-DA.pdf

Modele Google Analytics : Marketing d” Acme
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http://dbdmg.polito.it/wordpress/wp-content/uploads/2017/12/Es4_DataStudio_2017-ENG_v4-DA.pdf

PRESENTATION TD i rere TD_ Q00GLEDATASTUDIO - Nivesu 2
Cmeedess

Top 20 Box Office Provenance des films
N Nom Annee Nb Entrées
M ’ 1. Tianic 1998 218M
Le Cinéma en France z Blenvenue chet les Citis 2008 20,5M ’\
>  Les 200 meilleurs films au Box Office 3 rtoucnzbles 201 YT e .
a Blzncha-Melge of e ceptn. 1938 18,3 M .
5 La Grande Vadrouille 1965 1732 M
Le fichier BOXOFFICE.xlsx comprend les 200 6 Amantenemporinleveml 1080 1670 ¢ 4020 g 708 5206
titres ayant eu le plus gros nombre d’entrées au 7. llétat une fois cans [0uest 1069 149M
.y / . Provenan Nb films -
cinéma en France, avec leurs années de sortie, s Avatar 2009 148 M
. ' ’ . : i i Etats-Unis 99
genre, notes, budgets, distributeurs, réalisateurs, 9. Leliwedelajungle 1967 147M 3 — -
nationalité, durée, nominations, séries et épisodes. 10.  Les 101 Dalmatiens 1961 147M '* - "
11. Astérie et Ob€lix - Mission C.. 2002 146 M
12 Les Dix Commandements 1955 142 M
Notre but est de vousfalre appréhender le . 1950 2a Répartition des films selon le Distributeur
maximum de fonctions de Google Data Studio 14 Les Visiteus 1993 138M -mind
. . 7 7 - @ Caumont
) , 16 Cendrillon 1950 132M : e
- Pour aborder les notions de champs calculés et o
s 17 Le patit monde de DonCam_. 1952 128 M o q'-:i: 1ata
deﬁltres 18 Les arisiochats 1971 12,5M @ Paramaount
[ ]
19. Quest-ce guon a fait auBo.. 2014 124 M ] 22—.—.5,
20. Le Jour le plus long 1962 11,9 M L
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